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COMMUNIQUÉ DE PRESSE | 22 JANVIER 2018  
 
 

DROUOT DIGITAL LANCE SON NOUVEAU SITE INTERNET 
 

Une plateforme e-commerce à l’ergonomie intuitive et au design moderne  
qui reflète l’image et les valeurs de qualité de la marque Drouot   

 

 
Capture d’écran de la page d’accueil de drouotonline.com ©Drouot 

 
 
Drouot Digital, qui s’est donné pour mission d’accompagner les opérateurs de ventes aux enchères dans leur 
transformation digitale (ventes aux enchères sur internet, développement et gestion de sites web, 
développement de la visibilité en ligne), est fier d’annoncer le lancement de sa nouvelle plateforme d’enchères 
en ligne : drouotonline.com. Ce nouvel outil fusionne les deux entités jusqu’alors distinctes, DrouotLive (ventes 
aux enchères en salle retransmises sur internet) et DrouotOnline (ventes aux enchères exclusivement sur 
internet). De cette fusion émane une plateforme e-commerce de référence dans les ventes aux enchères d’art en 
ligne, accessible également en version mobile.  
 
Olivier Lange, Président de Drouot Digital, précise : En fusionnant les sites et services de DrouotLive et Drouot-
Online, la nouvelle plateforme vient répondre à la demande grandissante de professionnels et particuliers sur 
l’achat et la vente d’œuvres d’art. Drouot est actuellement la première marketplace française (1) de ventes aux 
enchères d’objets d’art et de collection. La plateforme digitale est également une référence auprès des acheteurs 
internationaux, qui représentent déjà près de 50% des acquisitions, et a pour vocation d’occuper une place de 
leader en Europe. Ce nouveau site, agréable à parcourir, propose exclusivement des œuvres sélectionnées par 
des professionnels du marché de l’art et des enchères et constitue l’offre la plus qualitative du marché. 
 
(1) Source : Rapport annuel du Conseil des Ventes Volontaires 2016  
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Cette plateforme unique a été pensée pour tous les utilisateurs. En effet, pour les maisons de ventes aux 
enchères, le nouveau design à la fois élégant, fonctionnel et sobre est un écrin qui mettra davantage en valeur 
les œuvres d'art qu'elles proposent aux enchères. La fusion des deux plateformes et la centralisation des 
informations qui en découle permettent d’optimiser la gestion de la base de données clients ainsi que la gestion 
des inscriptions et des ordres d’achat. Les enchérisseurs retrouveront au même endroit tous les catalogues, quel 
que soit le type de vente, et pourront gérer leurs transactions dans un espace client didactique et fonctionnel. 
 
Drouot Digital est la seule plateforme qui ne facture aucun frais additionnel aux acheteurs, qui bénéficient ainsi 
exactement des mêmes conditions sur internet qu’en salle des ventes.  
 
 
 
 
 

QUELLES ÉVOLUTIONS ET QUELLES NOUVELLES FONCTIONNALITÉS SUR 

DROUOTONLINE.COM ? 
 
 

1/ UN DESIGN REPENSÉ 
 

 
Capture d’écran de la page « Calendrier » de drouotonline.com ©Drouot 

 
 
Drouot Digital a amélioré la lisibilité des informations figurant sur son site. Ainsi, les différents types de ventes, 
live (retransmises) ou online (dématérialisées), sont aisément identifiables par des pictogrammes de couleur. 
Tout comme la page « ventes », la page « lots » propose un design attractif et une rubrique « Vous aimerez peut-
être » offre aux navigateurs des suggestions en rapport avec les œuvres consultées.  
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2/ DES CATÉGORIES AVANCÉES D’OBJETS D’ART 
 

 
Capture d’écran de la page « Spécialités » de drouotonline.com ©Drouot 

 
L’équipe de Drouot Digital a développé un module d’intelligence artificielle qui identifie automatiquement la 
catégorie et sous-catégorie de chaque objet proposé. Pour les acheteurs, cet outil permet de trouver 
instantanément l’objet recherché, du plus simple telle qu’une « bouteille », au plus détaillé, telle qu’une « bouteille 
de champagne ». Pour les maisons de ventes, ce processus assure une meilleure visibilité de leurs pièces auprès 
des enchérisseurs, ainsi qu’un référencement naturel (SEO) optimisé sur les moteurs de recherche. 
 
 

3/ DES CRITÈRES DE RECHERCHE ET DES FILTRES DÉTAILLÉS  
 

 
Au-delà des filtres par catégorie et 
sous-catégorie, les enchérisseurs 
peuvent également rechercher l'objet 
de leur souhait par mots-clés, en 
fonction de leur budget, ou en 
choisissant les maisons de ventes à 
proximité de chez eux, afin de 
simplifier le retrait des objets.  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Capture d’écran des filtres de 
drouotonline.com ©Drouot 
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4/ UNE EXPÉRIENCE CLIENT PERSONNALISÉE 
 

 
Capture d’écran de la page « Tableau de bord » de drouotonline.com ©Drouot 

 
Chaque utilisateur bénéficie d'un tableau de bord personnalisé, intuitif et simple d'utilisation. Il pourra y suivre 
toutes les transactions qu'il a effectuées sur le site : ordres d'achat, enchères live ou online, ou y retrouver ses lots 
favoris. En mode « connecté », l’utilisateur visualise directement dans le calendrier les ventes auxquelles il est 
déjà inscrit, ainsi que ses lots favoris et ses enchères online dans les catalogues.   
 
 
 

  



	   5	  

RETOUR SUR 2017 : BILAN ANNUEL 
 

 
 
 

87 millions d’euros de produit vendu directement sur les plateformes à travers 2 802 vacations en ligne 
 

141 835 objets vendus 
 

44 % d’achats à l’international  
 

660 000 € (frais inclus) pour une Alfa Romeo 6C 1500 de 1928, plus haute enchère 
 

Un total de 3 500 catalogues à consulter, plus d’un million de lots à découvrir,  
pour une estimation totale dépassant un milliard d’euros 

 
 

 
 
Evolution de l’activité de Drouot Digital depuis 2014 

 
	  
	  

	  
	  
Nota Bene : comptabilisation du produit vendu 

•   Afin d’être cohérent avec le lancement du site internet unique drouotonline.com, les chiffres cités dans ce 
bilan réunissent uniquement les activités de ventes aux enchères d’objets d’art et de collection.  

•   Ils excluent les chiffres du MoniteurLive, consacré aux ventes aux enchères de véhicules et de matériel industriel. 
•   Compte tenu du nombre grandissant d’acquéreurs étrangers, et à compter du présent bilan, Drouot Digital 

communique des produits de vente incluant les frais (soit une moyenne de 23% de frais acheteurs) mais 
excluant la TVA.  

•   Drouot Digital héberge des catalogues de ventes à consulter ; seules les adjudications effectivement réalisées 
via la plateforme sont comptabilisées. Les ordres d’achats transmis aux opérateurs de ventes en sont exclus. 
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TOP 5 DES ENCHÈRES 2017 SUR DROUOT DIGITAL 

 

660 000 € Alfa Romeo 6C 1500 
Carrosserie par W.C. Atcherley 

FEE - STANISLAS 
MACHOÏR 
5 mai 2017 

 

195 920 € 

Flèche faîtière gwâ-mwâ bifrons, 
collectée par Charles Legrand avant 
1899 dans la région de La Foa (côte 
Ouest de l’aire culturelle dite de Canala), 
Kanak, Nouvelle-Calédonie 

Morel 
2 juin 2017 

 

182 000 € 
FRAGONARD Jean-Honoré (Grasse, 
1732-Paris, 1806) 
Étude d‘arbres 

Kalck et associés 
26 avril 2017 

 

177 246 € 

Par un suiveur du Maître des Prélats 
Bourguignons.  
Manuscrit de la fin du XVe siècle (1480-
1490) de quatre-vingt-dix-huit feuillets 
sur peau de vélin orné de cinquante 
miniatures en un volume in-8 veau 
estampé à froid 

Fraysse & Associés 
15 novembre 2017 

 

157 850 € 

Triptyque en ivoire  
Dans son cabinet en ébène 
représentant la Nativité aux bergers 
encadrée de deux prophètes 

Pierre Bergé & 
Associés 

1er juin 2017 
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À propos de Drouot Digital  
 

Depuis son établissement en 1852, Drouot offre aux opérateurs de ventes aux enchères tous les services dont ils ont besoin pour se développer. 
Fidèle à cette vocation, Drouot Digital s’est donné pour mission de les accompagner dans leur mutation digitale : ventes aux enchères sur 
internet, création de sites web, développement de l’audience en ligne et prestations de webmarketing. L’entreprise, qui met en relation plus 
de 120 000 enchérisseurs avec les 240 maisons de ventes françaises et internationales déjà utilisatrices, leur propose d’acquérir des œuvres 
d’art en ligne grâce à des ventes Live (participation sur le web aux ventes en salle) et à des ventes Online (exclusivement digitales). Chaque 
année, 3 500 catalogues et plus d’un million de lots d’une valeur dépassant le milliard d’euros, répartis en 21 grandes spécialités, sont ainsi 
proposés aux amateurs d’art. Seule marketplace d’objets d’art et de collection qui ne facture aucun frais additionnel aux acheteurs, Drouot 
Digital connaît un succès grandissant avec un volume d’affaires de 87M€ en 2017, soit une progression de 23 % par rapport à 2016. Le Groupe 
Drouot avait lancé la plateforme DrouotLive en 2009, suivie en 2011 de DrouotOnline. 


